ID-DIPARTIMENT GHALL-KURRIKULU,
TAGHLIM TUL IL-HAJJA U IMPJEGABILITA

Id-Direttorat ghall-Programmi ta’ Taghlim u Assessjar

It-Tagsima tal-Assessjar Edukattiv

L-Ezamijiet Annwali ghall-Iskejjel Medji 2022

IT-TMIEN SENA

L-ISTUDJI SOCJALI

L-ISKEMA TAL-MARKI

Tagsima A
1. l-ambjent 2. l-istituzzjonijiet | 3. dinamiku 4'!'.-b.'d“et 5. valur
so¢jali
6. nukleari 7. multikulturali | 8. tolleranza 9. drawwiet 10. tas-solidarjeta
marka x 10 = 10 marki
Tagsima B
1. a 2. a 3. a 4. ¢ 5 b
6. b 7. C 8. b 9. a 10. c
marka x 10 = 10 marki
Tagsima C
1. Falz 2. Veru 3. Veru 4. Falz 5. Veru
6. Veru 7. Falz 8. Falz 9. Falz 10. Veru
marka x 10 = 10 marki
Tagsima D
Sitwazzjoni Marki Twegibiet
Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull opinjoni ohra relevanti
u valida ghandha tkun accettata. L-istudenti ghandhom jaghtu Zewg
ezempji ghal kull sitwazzjoni.
1. 2,2 e Tista’ ticcekkja I-lejbils u tara ghandhomx il-marka tal-Kummeré
Gust.
e Tfittex fuq l-internet biex tara liema ditti mhumiex eti¢i u li
jabbuzaw bil-produtturi.
2. 2,2 e Jean Paul seta gara xi reviews dwar il-mowbajl.
e Seta’ jsagsi dwaru lil xi hbieb.
e Kellu jzomm f'mohhu li r-reklami se jfahhru l-oggett mhux
isemmu d-difetti tieghu.
3 2,2 L-informazzjoni migbura taghti stampa tal-kundizzjoni ta’ hajja li
jghixu r-residenti f"Malta bhall-eta; l-istat ta’ sahha; il-generu; il-
livell ta’ edukazzjoni; ir-razza; it-tip ta’ residenza; ta’ min hi I-
propjeta; I-amenitajiet (air condition, pannelli solari).
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4. 2,2 e titjib fl-istat ta’ postijiet pubbli¢i bhal bandli, gonna, facilitajiet
sportivi pubbli¢i

e sorveljanza mill-pulizija f’postijiet fejn tista” ssehh xi kriminalita,

e opportunitajiet li jintuzaw il-facilitajiet sportivi f’xi skejjel fil-
lokal,

e Jlaqghat u attivitajiet ma’ persuni anzjani, ez. “adopt a granny
campaign”,

e laqghat u attivitajiet inklussivi ma’ persuni minn pajjizi ohra,

e wirjiet artisti¢i b’xoghlijiet miz-zghazagh,

e partecipazzjoni f’diskussjonijiet u suggerimenti dwar kif jistghu
jigu solvuti problemi fil-lokalita.

5 2,2 e Ifittex informazzjoni u jzomm f"mohhu il-bias fix-xandir.
e Isegwi diskussjonijiet maturi.
e Jisma’ kull tip ta’ ideat.
e Jara l-programm elettorali ta’ kull partit.
TOTAL 20
Tagsima E
Mistogsija | Marki Twegibiet

Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull opinjoni ohra relevanti u

valida ghandha tkun accettata.

1. 2,2 Tnejn minn:

e rata baxxa ta’ emigrazzjoni,

e zieda fit-tul medju tal-hajja (life expectancy rate),

e rata gholja ta’ immigrazzjoni.

2. 2,2,2 | Tlieta minn:

iktar rizorsi umani,

iktar haddiema b’hiliet differenti,

tnaqqis ta’ rizorsi,

zieda fid-domanda ghas-servizzi tas-sahha,

zieda fid-domanda ghall-ilma, I-elettriku u I-ikel,

I-art u I-propjeta ssir skarsa,

jizdied it-traffiku.

3. 1 Ikun hawn domanda ikbar ghall-prodotti.

4. 2,2 |e ll-produzzjoni ta’ prodotti tizdied u jintuzaw izjed rizorsi. Dan il-
process jista’ ma jkunx sostenibbli.

e I7jed kemm jinxtraw affarijiet, izjed jizdied I-iskart.

5. 11,11 | Zewg ezempji ta’ kapric¢i minn: izjed hwejjeg milli tiflah tilbes;

kwalunkwe oggett li tghaddi minghajru.

Zewg ezempyji ta’ bzonnijiet minn: ikel sustanzjuz; ilma; hwejjeg bazici;

medicini.

6. 2,2,2 | Produzzjoni — il-prodotti jigu maghmula go fabbriki jew workshops.

Distribuzzjoni — il-prodotti lesti jigu mqgassma fil-hwienet, f’pajjizi
differenti, jew bil-posta (fil-kaz ta’ xiri onlajn).

Konsum — il-prodotti jinxtraw u jintuzaw mill-konsumaturi.

TOTAL 25
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Tagsima F

Fil-paragrafu, l-istudenti ghandhom juru li jafu s-suggett, jaghtu definizzjonijiet ¢ari u johorgu b’ideat
rilevanti. 11-25 marka jitgassmu kif gej:

20-25 — Tajjeb hatna
15-19 — Tajjeb

12-14 — Mhux hazin
0 - 11 — Mhux tajjeb

Dawn it-twegibiet huma biss indikattivi. Kull opinjoni ohira relevanti u valida ghandha tkun
accettata.

1. 25 | Fil-familja:

Hafna familji kellhom numru kbir ta’ tfal; in-nisa ma kinux isegwu
karriera imma wara z-zwieg kienu jibqghu d-dar, irabbu lit-tfal; qabel I-
1993 il-missier kien il-kap tal-familja; ma kienx hawn appliances u
kumditajiet teknologi¢i fid-djar; ma kinux jezistu kompjuters u mowbajls;
il-hajja kienet izjed semplic¢i u kwieta; it-tfal kienu jilaghbu barra ghax it-
toroq kienu inqas perikoluzi.

Fix-xoghol:

In-nisa li kienu jahdmu x’aktarx 1i kellhom caregiving jobs bhal ghalliema,
nurses u segretarji. Wara li jizzewgu kienu mistennija li jirrizenjaw mix-
xoghol; ix-xoghol ma kienx dagshekk teknologiku; ma kinux jahdmu nhar
ta’ Hadd u fil-festi.

2. 25 | Tlieta minn:

Xerrejja impulsivi - Dawn jixtru prodotti u servizzi b’mod spontanju.
Generalment ikunu influwenzati b’reklami perswazivi u/jew b’xi
salesperson li jaf jikkonvinéi. Gieli jiskopru li ma kellhomx bzonn dak il-
prodott li xtraw. Mill-banda I-ohra, jistghu tant ikunu ghamlu ghazla
tajba bla hsieb 1i x-xiri spontanju jziduh. Hafna drabi jixtru skont |-
emozzjonijiet: kemm ta’ ferh kif ukoll ta’ niket.

Bargain seekers - Dawk huma konsumaturi li jfittxu I-offerti u sales.
Jixtru hafna izjed milli ghandhom bZonn sempli¢iment ghax huma
bargain. Sahansitra jixtru hafna mill-istess oggett ghax huwa bis-sale ez.
T-shirts, jeans u jispiccaw jonfqu izjed milli kieku xtraw oggett wiehed
bla sale.

Brand Buyers - Dawk il-konsumaturi li jfittxu prodotti tad-ditta u ma
Jjikkunsidrawx ditti differenti, anke jekk ikunu prodotti tajbin. Huma
konsumaturi leali u jibgghu jixtru l-istess prodott ghal hafna snin u anke
jekk forsi I-livell tal-prodott jinzel. Jonfqu hafna flus biex isewwu |-
prodott tad-ditta. Hemm ohrajn 1i jhobbu juru li xtraw ditta partikolari u
langas joholmu li jkollhom ditta bla isem famuz ez. handbag ta’ Gucci
jew sportswear lussuz . Hemm min jixtri ¢erti affarijiet sempliciment
ghax persuni famuzi jkunu rreklamawhom.

Need-based customers — jixtru biss skont il-bzonn. Ma jigux
influwenzati minn reklami jew salestalk; jidhlu gol-hanut, jixtru li
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ghandhom bzonn u jkunu jafu xi jridu, imbaghad jixtruh minghajr ma
jharsu lejn prodotti godda u differenti. Huma diffic¢li biex
tikkonvincihom bir-reklami.

3. 25 | Vantaggi tad-demokrazija:

e [¢-cittadini jistghu jaghzlu lil min imexxihom.

e [¢-cittadini huma involuti fit-tmexxija ta’ pajjizhom, u fl-istess hin
jistghu jaghtu sehemhom u jsemmghu lehinhom permezz ta’ gruppi
ohra u fuq il-midja so¢jali.

e Jista’ jkollok bidla f’kaz illi min imexxi ma kienx tajjeb bizzejjed, dan
jista’ jinbidel permezz tal-elezzjoni li jmiss.

e Hemm ugwaljanza: peress li kulhadd ghandu vot wiehed,
irrispettivament mill-gid u I-istatus fis-so¢jeta.

e Meta jithaddnu I-prin¢ipji tat-tolleranza, koperazzjoni u kompromess,
ikun hemm aktar nies li jagblu u allura angas kunflitti.

e Jekk l-istituzzjonijiet tal-Gustizzja, |-Ombudsman u I-Pulizija
jithaddmu kif suppost, ikun hemm so¢jeta stabbli.

Zvantaggi tad-demokrazija:

e Jista’ jigri li I-poter, wara elezzjonijiet hielsa u gusta, jispi¢ca f’idejn
ftit nies. Jista’ jigri wkoll li s-sistema ta’ tmexxija ma tkunx effi¢jenti.
Dan minhabba li biex tittiched dec¢izjoni, ikun hemm process twil ta’
kontrolli biex jigi evitat l-abbuz.

e Ghalkemm kulhadd indags permezz tal-vot, mhux i¢-¢ittadini kollha
huma infurmati u jafu jiznu d-dec¢izjonijiet bl-istess mod. B’hekk,
persuna mhux mgharrfa ghandha l-istess poter dags persuna infurmata.

e |d-drittijiet tal-minoranzi jigu injorati.

e |l-persuni fit-tmexxija jiehdu decizjonijiet biex ikunu popolari u mhux
ghall-gid tal-pajjiz.

e F’demokrazija, id-drittijiet jistghu jigu uzati hazin ez. isiru protesti
vjolenti biex jaghmlu attivitajiet li ma jkunux ghall-gid pubbliku.

TOTAL | 25

Total: 100 marka
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